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 الهدف العام للبرنامج:
اك�ساب الم�شاركين مهارات الت�سويق الدوائي 
الحديث ومعرفة البيئة الت�س��ويقية للعمل 
الدوائ��ي وكيفية طرح المنتج��ات الجديدة 
في ال�س��وق وتوزيعه��ا وت�س��عيرها وترويجها 
بط��رق فعال��ة ت���ؤدي �إلى زي��ادة الربحية 

للمنظمات  .

 المستهدفون من حضور 

البرنامج: 
الت�س��ويق  �أق�س��ام   ور�ؤ�س��اء  م��دراء    •

والترويج بال�شركات الدوائية .
•  مدراء ور�ؤ�ساء �أق�سام الإنتاج والم�سئولين 

ع��ن البح��وث والتطوي��ر ب�ش��ركات �صناعة 
الدوائية . 

ووكلاء  )المندوبين(العلمي�ني  • الم�سئول�ني 
ال�شركات الدوائية  العربية والعالمية  .

الت�سوي��ق  مج��ال  في  العامل�ني  كاف��ة    •

والتروي��ج للخدم��ات والمنتج��ات الدوائي��ة 
وال�صحية .

• العاملين بمجال  تطويرالعمل الت�سويقي 
والبيع��ي الدوائ��ي وال�صح��ي في الم�ؤ�س�س��ات 

الدوائية وال�صحية
• العاملين بمجال تح�سين الهوية وال�صورة 

الذهنية للم�ؤ�س�سات الدوائية وال�صحية .
• العامل�ني بالمنظم��ات الداعمة للخدمات 

والتوعية والتثقيف ال�صحي .

 أساليب تنفيذ البرنامج 
وجماعية فردية  عملية  • حالات 

مكثفة  • مناق�شات 

• ور�ش عمل و تطبيقات من الواقع العربي 
والعالمي 

المنتجات وترويج  طرح  قي  عمل  • ور�ش 

ر�سوم لاا�ستثمار
 في البرنامج للم�شارك

$ 360
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 المحاور الرئيسية للبرنامج :
الدوائي الت�سويق  •  �أهمية 

الدوائية للمنتجات  الت�سويق  •  لماذا 
Ethical Promotion  للدواء الأخلاقي  الت�سويق  • مفهوم 

والترويج  الت�سويق  •   مفهوم 
الدوائية للمنتجات  الت�سويقي  لمزيج   •   ا 

الدوائية للمنتجات  الترويجي  •   المزيج 
SWOT ل�سوق العمل الدوائي  •   تحليل 

وال�صحي  الدوائي  للعمل  الت�سويقية  •   البيئة 
ال�سوق •   درا�سات 

بال�سوق الجديدة  المنتجات  طرح  و  الت�سويقي  •   التخطيط 
الت�سويقية •   القرارات 

الت�سويقية •   لاات�صالات 
الدوائي الت�سويق  مهنة  في  العمل  •   �أخلاقيات 

 Main Outlines :

• The importance of Marketing .

• Why Marketing ?

• Marketing Mix .

• Promotional Mix .

• Launching new products .

• Marketing Environment .

• Marketing Research .

• Organizing Promotional Plan .

• Marketing planning . 

• Steps of launching new products in the market .

• Marketing Decisions .

• Marketing Communications .

ر�سوم لااعتماد الدولي   120 $  من جامعة اك�سفورد
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للحجز والتسجيل

الأعمال  �إدارة  في  الفل�سفة  دكتوراه  	•
الإدارة  دبل���وم  ببرنامج  ومبيع���ات  ت�سويق  محا�ض���ر  	•

التنفيذية  بالجامعة الأمريكية بالقاهرة
خبرة  تدريبية عملية في مجال الت�سويق والمبيعات  	•
الدولي���ة وال�ش���ركات  المنظم���ات  والإدارة م���ع بع����ض 

العالمي���ة الرائ���دة متع���ددة الجن�س���يات من���ذ 1985 حت���ى الآن داخ���ل وخ���ارج 
م�صر0

بيزن�س  والمتو�س���طة)  ال�ص���غيرة  الم�ش���روعات  �إدارة  م���درب معتمد ببرنامج  	•
ايدج( ، م�ؤ�س�سة التمويل الدولية IFC مجموعة البنك الدولير

م���درب معتم���د من هيئ���ة المعون���ة الأمريكية. خبير بمنظمة اليوني�س���يف  	•
ومنظمة العم���ل العربية والمنظمة العربية للتنمية الإدارية التابعة لجامعة 
ال���دول العربي���ة ، ومدر�س ت�س���ويق ومبيعات بالجامع���ة الأمريكية بالقاهرة 

وع�ضو جمعية �إدارة الأعمال العربية0
م���ن  ع���دد  م���ع  والإدارة  والمبيع���ات  والت�س���ويق  الإدارة  في  تدري���ب  •	 خب�ي�ر 

المنظمات الدولية الرائدة في م�صر والدول العربية .
•	 درب العديد من �ش���ركات الأدوية مثل �ش���ركة نوفارت�س )م�صر( وغيرها 

بمجال الت�سويق الدوائي
العربية . ال�شركات في م�صر والخليج والدول  العديد من  •	 م�ست�شار لدى 

• دكتوراه في علم الأدوية – رو�سيا 1993 م
العليا  بالهيئ���ة  الدوائي  الإع�ل�ام  ق�س���م  •  رئي����س 

للأدوية

الدوائي���ة  وال�ص���ناعة  العلمي���ة  الإدارة  مدي���ر   •
والبحوث 

الأدوية  لت�سجيل  الفنية  اللجنة  • ع�ضو 
• حا�ص���ل عل���ى العدي���د م���ن ال���دورات التدريبية التخ�ص�ص���ية في محال 

�صناعة الأدوية 

التخ�ص�صية في محال  التدريبية   الدورات  العديد من  • حا�ص���ل على 
ر�صد الآثار الجانبية للأدوية بعد الت�سويق

ل�ص���ناعة  المتخ�ص�ص���ة  ال�ش���ركات  م���ن  العدي���د  تفتي����ش  في  • الم�ش���اركة 
الأدوية محلية وخارجية

والدواء  ال�صيدلة  م�ؤتمر  في  • الم�شاركة 
• الم�شاركة بقائمة الأدوية الأ�سا�سية التي ت�ضعها وزارة ال�صحة العامة

) مدير الإدارة العلمية والبحوث بالهيئة ) خبير ت�سويق ومبيعات و�إدارة  (
العليا للأدوية والم�ستلزمات الطبية  (


